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Curso Instrumental: Historia e Midias

OBJETIVOS DA DISCIPLINA:

Compreender a natureza da linguagem dos diferentes processos de comunicagao midiaticos;
Problematizar a producgao social de memdrias midiaticas (através das midias?);

Iniciar os alunos aos procedimentos metodolégicos de analise histérica das linguagens de
diferentes midias;

Refletir sobre o uso critico de midias no cotidiano escolar;

Exercicio pratico de leitura e analise das representagdes sociais construidas pelas midias;

CONTEUDO PROGRAMATICO

O curso se divide em trés unidades tedrica, historiografica e didatica. Partimos da discussao
dos marcos tedricos que orientam o estudo critico em histéria social da midia, rumando para
um estudo de caso em que a pesquisa valoriza mdltiplas midias na analise do contexto
histérico da Boa Vizinhanga, ao final discutiremos como as plataformas digitais
contemporaneas podem ser potencializadas no ensino critico da histéria.

Unidade 1: Historia da Midia
* Delimitacdo do campo de estudos: histéria social da midia
* Conceitos e abordagens: cultura da Midia; meios, mediagoes e mediadores;

Unidade 2: Uma abordagem de Historia da Midia: O Brasil nos tempos da Boa Vizinhanca
(1939-1942)

* Advertising Project: disputas de mercado, coragdes e mentes;

* Carmen Miranda, Zé Carioca e o Brasil em projecdo internacional;

* A politica da Boa Vizinhanga nas paginas das llustradas cariocas;

* Faces and Places in Brazil: as fotografias de Genevieve Naylor.

Unidade 3: Histéria nas redes: exercicios de producao de contetido historiografico nas
midias contemporaneas - uma proposta didatica

* Escrita videografica;

* Podcast

* Paginas WEB

* Memes

Avaliacao:
1. Relatério de leitura;
2. Produto didatico
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