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Curso Instrumental: História e Mídias


OBJETIVOS DA DISCIPLINA: 

Compreender a natureza da linguagem dos diferentes processos de comunicação midiáticos; 
Problematizar a produção social de memórias midiáticas (através das mídias?); 
Iniciar os alunos aos procedimentos metodológicos de análise histórica das linguagens de 
diferentes mídias; 
Refletir sobre o uso crítico de mídias no cotidiano escolar; 
Exercício prático de leitura e análise das representações sociais construídas pelas mídias; 


CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

O curso se divide em três unidades teórica, historiográfica e didática. Partimos da discussão 
dos marcos teóricos que orientam o estudo crítico em história social da mídia, rumando para 
um estudo de caso em que a pesquisa valoriza múltiplas mídias na análise do contexto 
histórico da Boa Vizinhança, ao final discutiremos como as plataformas digitais 
contemporâneas podem ser potencializadas no ensino crítico da história. 


Unidade 1: História da Mídia

Delimitação do campo de estudos: história social da mídia

Conceitos e abordagens: cultura da Mídia; meios, mediações e mediadores;


Unidade 2: Uma abordagem de História da Mídia: O Brasil nos tempos da Boa Vizinhança 
(1939-1942)


Advertising Project: disputas de mercado, corações e mentes;

Carmen Miranda, Zé Carioca e o Brasil em projeção internacional;

A política da Boa Vizinhança nas páginas das Ilustradas cariocas;

Faces and Places in Brazil: as fotografias de Genevieve Naylor.


Unidade 3: História nas redes: exercícios de produção de conteúdo historiográfico nas 
mídias contemporâneas - uma proposta didática


Escrita videográfica;

Podcast

Páginas WEB

Memes 


Avaliação: 

1. Relatório de leitura;

2. Produto didático 
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